O Brasil que lé

Pesquisa do PiniOn para o Alfi com 1.601 brasileiros das
classes ABC de todo o Brasil revela que ha mais leitores

diarios no Brasil do que todo mundo imagina
aff



66 milhoes de
leitores diarios

Todo mundo fala que brasileiro ndo Ié.

Em um pais com problemas sérios na educacao basica e nos
niveis de alfabetizacdo funcional e em um mundo de atencao
fragmentada, € esperado que o habito da leitura nas casas
brasileiras esteja se esvaindo.

Mas o Brasil é grande demais para
generalizagoes.

66 milhdes de brasileiros se declaram muito inferessados e
leem artigos e colunas diariamente. Isso corresponde a
43% da populacao adulta das classes ABC (universo
pesquisado).
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DOS BRASILEIROS DAS CLASSES ABC:

62%

consomem confeldos mais longos
em qualquer formato

52%

leem confeldos todos os dias

43%

leem com alto interesse
confeldos mais longos



Quem sao os
leitores diarios?

O Brasil que Ié € majoritariamente de classe
socioecondmica mais alta, faz parte da economia
grisalha, & composto de forma equilibrada por
homens e mulheres e proporcionalmente dividido
pelas regides do pais de acordo com o tamanho
da populacao.

Isso n&o significa que a classe média ou 0s mais

jovens nao leem. Apenas que o percentual de
leitores diarios € menor.
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PERFIL DE LEITORES INTERESSADOS E DIARIOS

IDADE

60%  TEM 40 ANOS OU MAIS

% EM CADA FAIXA ETARIA
18-24 N 29%
25-30 I 43%
s0-50 I 47%

oo+ I 48%

GENERO

L

CLASSE SOCIOECONOMICA

69% s

% EM CADA CLASSE

Perfil de quem respondeu "MUITO INTERESSADO" ou
"INTERESSADO" na Q4 E "TODOS OS DIAS" ou "VARIAS
VEZES AO DIA, TODOS OS DIAS" na Q5

Q4. Qual o seu nivel de interesse em ler noticias ou artigos em
sites de noficias, redes sociais, blogs ou revistas digitais ou
fisicas?

Q5. Com que frequéncia vocé costuma ler noticias e artigos de
sites, redes sociais, blogs, revistas digitais ou fisicas?




Onde as pessoas costumam ler?

PORTAIS

DE NOTICIAS

53%

67%

Entre brasileiros
das classes ABC

Entre leitores
engajados e
assiduos

LINKS DE REDES

42%

51%

SOCIAIS

Entre brasileiros
das classes ABC

Entre leitores
engajados e
assiduos

As pessoas costumam consumir confeldo em 3,1
formatos diferentes em média.

Entre leitores engajados e assiduos, essa média
sobe para 3,7.

ARTIGOS

ENVIADOS

33%

43%

Entre brasileiros
das classes ABC

Entre leitores
engajados e
assiduos

Entre brasileiros
das classes ABC

Entre leitores
engajados e
assiduos

A classe A consome conteldo escrito por 3,7 meios

diferentes vs 2,7 da classe C.

Os 60+ consomem conteldo de 3,3 meios distintos

vs 2,5 dos jovens até 24 anos.




O que o brasileiro
gosta de ler?

O brasileiro se interessa em média por
6,1 temas distintos. Os Top 6 sao:

1
2
3
4
5
6

Saude & Bem-Estar - 55%
Mundo - 48%

Tecnologia - 47%
Financas - 45%

Musica - 44%

Educacao - 43%




O brasileiro paga
para ler?

Em geral, ndo. 86% dos brasileiros das classes ABC nao pagam para ler.

Mas sendo o Brasil do tfamanho que &, entre os 66 milhdes de brasileiros
que leem todos os dias,
ha 12 milhdes de brasileiros que pagam por assinaturas

Média mensal de gastos
com assinaturas digitais de
portais, revistas e blogs

Pagam para ler
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E confiam no
que leem?

Em todo o mundo, os veiculos

enfrentam problemas de confianca.

Nos EUA, o Gallup Institute que
apura esse nivel de confianca ha
décadas, registrou ano passado o
pior indice de confianga nos meios
fradicionais de noticias.

Por aqui nao é diferente...

NO BRASIL:

4.4 % dos leitores confiam nos sites de noficias, redes

sociais, blogs e revistas digitais na maior parte do
fempo.

SEM INOCENCIA...

85% dos leitores acreditam que a propaganda
influencia direta ou indiretamente o conteudo que leem.

E quase metade dos leitores (49%) concorda que o que
leem sO reforca o que acreditam.




O conteudo € abundante,
mas a experiéncia...

APENAS O QUE MAIS INCOMODA NA EXPERIENCIA:

28 °/ Presenca de muita propaganda 32,7%
o Dificuldade de encontrar bons
conteudos

dOS IeiTores es‘réo Desconfianca nos me_ios ge
comunicagéo

satisfeitos com a Conteudos ruins que aparecem como
experiéncia de sites sugestdes do algoritmo
. ’ Imparcialidade forcada do meio de

b|OgS e revistas comunicagao/do autor

digitais hoje.

Atela é confusa/poluida

Assinatura mensal cara para ler poucos
conteudos

N&o me agrada ler no formato online

Outros
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Conclusoes

® O brasileiro lé

Encontramos 66 milhdes de leitores diarios e engajados de contetdos mais longos. Ha
uma concentragao em pessoas acima de 40 e nas classes mais altas - os mais jovens
realmente leem menos. Trata-se de um mercado do mais alto poder aquisitivo que nao
se pode desprezar.

® Um modelo de negocios insatisfatorio para
publishers e leitores

A criacao de contfeudo escrito hoje enfrenta varios problemas de monetizagao. Na era
da IA, redes sociais e informacao abundante, publishers estao pressionados e leitores,
insatisfeitos.

Os leitores entendem que a propaganda é um problema, seja interferindo na
experiéncia de consumo, seja influenciando o editorial, seja recebendo conteddos que
so reforcam aquilo que acreditam.

® Por que as assinaturas nao decolam?

Mesmo muito incomodados com a experiéncia ruim de leitura, uma minoria de leitores
(14%) enxerga o beneficio da assinatura. Uma hipdtese é de que o leitor entende que o
conteudo é vasto, mas poucos veiculos - falvez nenhum ainda - enfregam uma
experiéncia que valha a pena pagar.
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Sobre o Alfi

Somos uma startup que acredita no papel
fundamental de colunas, artigos e editoriais no
tecido social e democratico, mas vemos que esse
fio foi rompido por um modelo de monetizacao
que vende a atencao humana.

Apostamos numa experiéncia centrada no
leitor para oferecer uma remuneragao justa a
colunistas, jornalistas e publishers, valorizando a
qualidade do que produzem.

Seremos um marketplace de artigos e colunas,
desenhado para entregar uma experiéncia
premium de leitura, selecao, aquisicao e
organizagao.

Um lugar onde o leitor paga apenas pelo que
quer ler, artigo a artigo, e o aufor é remunerado
com transparéncia.

Encomendamos esta pesquisa para embasar a
decisdo de mergulhar de cabeca (e de bolsos) na
ideia. Descobrimos um mercado maior de um
Brasil que |é do que imaginavamos.

Quer saber mais?



METODOLOGIA

Pesquisa quantitativa realizada com 1.601 brasileiros em
17 de janeiro de 2025 via aplicativo mobile PiniOn, que
conta com 3,3 milhdes de usuarios cadastrados em 4.700
municipios brasileiros.

Amostra representativa Brasil, ou seja, que respeita a
proporcionalidade da populacao, com controle de cotas
e garantia do grupo etario acima de 60 anos.

Foram também coletados 1.601 dudios para analise
qualitativa realizada com auxilio de TA.

allf




‘, Leitura inteligente, sem anuncios.

conftato@leianoalfi.com



